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GDR Hace diez anos elaboro un inventario

Apuesta por la creacion
de un club ornitologico
anivelnacional

El encuentro tuvo lugar en Oropesa.

TRAFALGAR / BARBATE

Grupos de Desarrollo Ruraly co-
munidades auténomas, coordi-
nados por Turespana, analizaron
en Oropesa (Toledo) durante los
dias 21 y 22 de diciembre los re-
quisitos necesarios para la-crea-
ci6n de un club de producto or-
nitolégico a nivel nacional. Du-
rante el encuentro se han pre-
sentado experiencias de desarro-
llo de turismo ornitolégico de re-
giones como: Andalucia, Castilla
y Leon, Castilla-La Mancha, Ex-
tremadura, Navarra y Pais Vasco,
entre otras.

El encuentro comenzé con una
ponencia marco de Turespana, a
cargo de Ricardo Blanco,jefe de
area de Turismo Sostenible. Tras
un breve recorrido por los con-
ceptos de producto turistico, club
de productos y turismo de obser-
vacion de fauna, pasé a realizar
un breve andlisis de la demanda
de turismo ornitolégico, finali-
zando suintervencién con un am-
plio recorrido por la oferta exis-
tente en Esparia para este tipode
turistas, prestando especial aten-
cionalas diferentes iniciativas exis-
tentes de apoyo al turismo orni-
tologico.

Lasesion de lamananadel dia
21 finaliz6 con una presentacion
de tres experiencias de desarro-
llo de turismo ornitolégico lide-
radas por diferentes Grupos de
Desarrollo Rural: RETO Red Na-
tura 2000, Trino, Arco Adanticoy
Ornitologiay Desarrollo Sosteni-
ble. En estos dos tiltimos proyec-
tos el GDR del Litoral de Ia Janda
ha tenido una participacién muy
activa. .

Durantela tardey, tras conocer
las diferentes experiencias y los
diversos grados de desarrollo del
turismo ornitologico, se desarro-
116 un taller de trabajo, que dio
paso aun amplio e intenso deba-
te en torno a los requisitos comu-
nes que deberia tener un club de
producto de Ambito nacional, que
permitiera el desarrollo de accio-
nes de promocién complemen-
tarias a las desarrolladas por las
comunidades auténomas y, que
permitieran el acceso a nuevos
mercados como el norteamerica-
no, el canadiense o el del los pai-
ses emergentes del Extremo
Oriente. ,

Lasesion de trabajo finalizé con

una visita al Centro ‘El corazén
del Aguila’ ubicado en el antiguo
hospital de San Juan, que gestio-
na la Fundacién Aquila.

La mafiana del dia 22 los asis-
tentes al encuentro pudieron co-
nocer varias experiencias de cre-
acién de producto turistico, cen-
trandose a través de diferentes
ejemplos, en el papel de las aso-
ciaciones empresariales y de las
ONGs, en esta tarea. Estas expo-
siciones fueron seguidas por un
debate en torno a las posibilida-
desde la creacién de un ente ges-
tor del club de producto, mar-
candose una hoja de ruta que per-
mita la culminacién de este pro-
ceso a través de la participacién
activa de los actores implicados.

PUESTA EN VALOR DESDE 193%

E1GDR del Litoral delaJandalle-
va trabajando la puesta en valor
del recurso ornitolégico desde
1999, cuando elaboré un inven-
tario de la avifauna existente en
los municipios de suambito de in-
tervencion.

Este trabajo ha tenido su con-
tinuidad con la participacion del
GDR en diferentes proyectos de
cooperacion en materia de desa-
rrollo sostenible y desarrollo del
turismo ornitolégico en espacios
naturales, asi como con la edicion
de los audiovisuales, que mues-
tran lariqueza ornitolégica del te-
rritorio, y con la organizacion yfi-
nanciacion de la II edicién de la
Feria de Aves del Estrecho, cele-
brada en Tarifa el pasado mes de
septiembre.

La creacion de clubes de pro-
ducto también ha sido objeto de
actuacion para el Grupo de De-
sarrollo Rural del litoral de La Jan-
da. En 2004 un intenso trabajo
con el sector dio como resultado
el diseno de 10 productos turisti-
cos relacionados con el turismo
activoy la naturaleza, que hansido
articulados alrededor de la tam-
bién creada Asociacién Empre-
sarial “Turismo Janda Litoral’, sien-
do esta una experiencia pionera
enAndaluciay en Espana, ya que
através deun acuerdo con un ope-
rador turistico local, estos pro-

- ductos turisticos han podido ser

comercializados, teniendo como
principales destinatarios los mer-
cados del Centro y Norte de Eu-
ropa. i



