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DESARROLLO RURAL >

JANDA LITORAL A traves de reuniones y el envio de informacion por correo electronico

'El GDR presenta proyectos

- turisticosalem

Se trata de las iniciativas
‘Cetaceojanda’,
‘Ornijanda’ e
"Histéricojanda’

Los proyectos puestos
en marcha suman
alrededor de 300.000
euros de inversion

TRAFALGAR
JANDA LITORAL
ElGrupo de Desarrollo Rural del
Litoral de La Janda, a través de
reuniones con los empresarios tu-
risticos de los municipios de Bar-
bate, Conil, Tarifay Vejer, yde un
envio masivo de informacién a
través de correo electrénico; ha
presentadoal sector turistico del
Litoral de la Janda los proyectos
‘Ceticeojanda’, ‘Ornijanda’ e
‘Historicojanda’. Los tres pro-
yectos puestos en marcha suman
alrededor de 300.000 euros de in-
version y cuentan una ayada del
Programa LiderA, que cofinan-
cian el Fondo Europeo Feader y
la Consejeriade Agricultura y Pes-
ca, y con una ayuda de la Inicia-
tiva de Turismo Sostenible, que
cofinancia la Consejerfa de Tu-
rismo, Comercioy Deporte de la
Junta de Andalucia.
Lasreurionesde presentacién
han tenido lugar durante varios
dias en los municipios de Barba-
te, Tarifa, Conil y Vejer; y, aunque
la asistencia no ha sido masiva, la
respuesta del empresariado ha
sido importante, mostrando un
gran 1ntercs en los tres proyectos
a fravés de las comunicaciones

INFORMACION

Los proyectos han sido esentados a empresarios turistids de los municipios de Barbate, Conil, Tarifa y Vejer.

por correo electrénicorealizadas
durante estos dias. —

DESARROLLO SOSTENIBLE -

La Estrategia Territorial del Li-
toraldela Janda tiene como prin-
cipal objetivo la mejora de Ia ca-
lidad de vida de la poblacién, im-

-pulsando un modelo de desa-

rrollo sostenible y respetuoso con
el medio ambiente dadasu espe-
cificidad de zona litoral. En el Am-
bito especifico de la actividad tu-
ristica, se pretende incidir en la

creacidn de nuevos productos tu-
risticos, con el ohjetivo de deses-
tacionalizar la temporada turisti-
ca, poniendo el acento en la in-
tegracion de los recursos patri-
moniales naturales y culturales
como elemento diferenciadores
de la oferta, tratando de recupe-
rar y poner ¢n valor los recursos
naturales y culturales, para asi
convertirse en un potente foco
de atractivo turistico para un im-
portante sector de la poblacion
interesada en disfrutar de la na-

turaleza y la historia del territo-
rio.

‘Cetaceojanda’, ‘Omijanda’ e
‘Histéricojanda’, son tres pro-
yectos que deben permitir, en par-
te, abordar la consecucién delos
objetivos y restos planteados en
la estrategia de desarrollo terri-
torial. Es por ello que el princi-
pal protagonista, destinatario y
beneficiario de las acciones que
se pongan en marcha sera el pro-
pioempresariado turistico de los

‘municipios del Litoral de la Jan-

presariado

da.

Estos proyectos tienen una es-
tructura, en lo que actuaciones
se refiere, muy similar, con latini-
ca diferencia de la ternitica que
se aborda en cada caso. Conjuga
las clasicas acciones de promo-
cién mediante el disenoy edicién
en’'papel, en varios idiomas, de
losdenominados ‘Cuademos de
Campo’ y ‘Mapas de Campo’ de
TECursos marinos, ornitologia y

-recursos histéricos; con las posi-
bilidades que ofrecen las nuevas
tecnologias, mediante la creacion
de una plataforma Web, que bajo
la tecnologia Web 2.0 y con una
especial integracion de las redes

. sociales en sus funcionalidades,

permita al turista pal planifica-
¢ién su estancia en el Litoral de
la Janda. Ademas, conlleva una
acfuacion muy en la linea de fa-
vorecer la Responsabilidad Social
Corporativa en las empresas del
territorio a través de la creacion
de los denominados ‘clubes de
amigos’ del medio marino, dela

- ornitologiay del patrimonio his-

térico, que contluiran en un Gni-
co Club de Amigos del Patrimo-
nio Natural y Cultural del Litoral
de laJanda.

Elinicio de las actuaciones pre-
vistas en los tres proyectos tuvo
lugar en el mes de febrero, con
el comienzo delos trabajos dein-
ventario y clasificacién de los re-
cursos, El avanzado estado de eje-
cucién de los mismos, permifira
tener definidas y disenadas du-
rante el mes dejunio las rutas te-
maticas de cada proyecto, que
unavez concluidas itirdn co-

menzar 1a elaboracion del mate- -

rial promocional, asi comola car-
ga de contenidos en la platafor-
ma Web.
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