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Aconsejan a los
empresarios a
“construir su
marca” bajo
nuevos criterios

El concepto de marketing
ecolégico se muestra esencial
para la gestién de las Pymes

J. M. Ruiz / VEIER

Los empresarios que participaron
en el quinto encuentro organiza-
do en el marco de los Foros Em-
presariales de la Janda litoral han
conocide la impertancia de
“construir sumarca” teniendo en
cuenta los criterios ecoldgicos, ya
que se ha demostrado que de esta
forma aumenta competitividad
del producto o servicio y crece la
rentabilidad de la empresa.

Fsta fue la principal conclusién
de la ponencia que ofrecié el jefe
del Departamento de Prevencién
Ambiental de la Junta en Malaga,
Angel Javier Villavieja, que pre-
sentd a los asistentes el concepto
de markering ecolégico como una
parte esencial del modelo de ges-
tion delas Pymes. Asf, apuntd que
“implementando y desarrollando
este concepto se logra un doble
objetivo: ganar clientes y colabo-
rarencuidado del entorno™.

Por su parte, el director de Re-
brand, Alejandro Castillo, una
empresa orientada aldisefio yala
construccion de espacios saluda-
bles, explicé que “en este momen-
to los negocios que resultan mas
atractivos se construyen inte-
grando tres pilares: los valores
ecoldgicos, los valores sociales y
los valores econémicos”.




